2017'ye merhaba demeden &nce bir dnceki
senede neler oldugunu birlikte incelemek

Dijital Pazarlamada istedik.

2016 Dijital pazarlamanin 2016’daki trendlerini
sizler icin bir araya getirdik. B&ylece hangi

Trendle" yaklasimlarin ise yaradigini, sirket ve

markalar icin &dncelikli olanlarin neler
oldugunu da inceleme firsati yakaladik.

Gectigimiz 12 ay icinde aktif internet kullanci sayisi %10 artis gdsterdigi aktif mobil sosyal
medya kullanici orani ise %11 yukselirken, en buyuk artis %17'lik buyime ile mobil sosyal
medya kullanicilarinda oldu.

Toplam Aktif Aktif Sosyal Mobil Aktif Mobil
NUfus internet Kullanicilar  Medya Kullanicilari Baglantilar  Sosyal Kullanicilar

2098 Q D

79.14 46.28 42.00 71.30 36.00
Milyon Milyon Milyon Milyon Milyon
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Yatirrmlarin Sirketler markalarinin bilinirligini
artirmak ve prestijlerini yukselt-
mek icin reklama olduk¢a yUuklIu
miktarda para ayirdilar.

Dijital medya, gecen senelerden
farkli olarak 2016 yili ikinci
yarisindan sonra tamamen ayri
yonetimi, bir mecra olarak kullaniimaya
performans Sosyal basland..

artinmi medya Ama unutmayalim ki dijital

icerik

‘s’i’e"s‘{eb ;\;%:ma' pazarlamanin basarisi hedef
| | ] q o .
e meye ve mobil kl'tlvgy.l ne kadar dogru bellrle-
ayrildi. pazarlamada  diginize ve onlarla nasil baglanti
kullanild. kurdugunuza goére
sekillenecek.

icerik: Hala En Onemlisi

Tacin sahibi halen kralliginda oturmaya devam ediyor. icerik pazarlamasi yeni bir trend
olmamakla birlikte kullanim alani, ¢esitliligi ve teknolojinin devreye girmesi ile 2016'da
oldukca baskindi.

%, <

N7

brothers & sisters



Interaktif
Icerik

7 interaktif icerik

s Yeni dijital diinyada

/ musteriler entegre ve

/ interaktif icerikler

/ istemekte...

/ interaktif icerik ile

/ tUketicinin satin alma

/ karari sirasinda onlari

/ etkileyecedine
] inanmakta.

Turkiye'deki sirketler dijital
pazarlamaya 20 milyar S'dan
fazla yatirm yapti.

Display reklama ayrilan butce,

%19 artarak 546 milyon TL'ye
546 milyon TL vardi. Video reklamciligi ise
91.8 milyon TL oldu.

Display reklam butcesi

interaktif icerik, hedef kitleye daha iyi baglanmak icin cok etkin bir yéntem. Ozellikle de
sadece fotog@raf paylasmak, yazi yazmak ya da video paylasimlarinizla karsilastirdigimizda...

Instagram, Periscope ve Snapchat gibi uygulamalar ise populerligini tam da bu sebepten
dolayl her gecen gun artirtyor. 2016 bu uygulamalarin sadece bireylerin ya da sirketlerin
degil, politikacilarin bile aktif kullandidi bir sene oldu.



En glincel érnegdini de
Amerika Baskanlik secimleri sirasinda yasadik.

Facebook da bu yarista geride kalmak iste-
medigi icin 2016'da sik sik guincellemeler

getirdi.

4K Video «Kendini Anlat

Video icerigi hazirlarken UltraHD ya da 4K formati
kullanmaya &zen gdsterin.

Yeni akill telefonlar pazara 4K formatli kameralarla ’
¢lkmaya baslad. Tuketiciler de agir produksiyonlu @
TV reklam gérsellerindense daha dogdal videolari
gdérmek istiyor.

Viral videolar markanizi hizlica “En Cok
Konusulanlar” arasina sokabilir...

Ancak yine de dikkatli olmak gerek. Gergek-
ten bu viral video ile markanin/sirketin sdyle-
digi uyusuyor mu? Aksi takdirde ¢ok umutlar
bagdladiginiz video size ceza olarak geri
ddénebilir.
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Ovyunlar, Yeni Pazarlama Alani

Oyun, hem mobil hem de yeni nesil oyun konsulleri icin guclu bir sektér olmaya
devam edecek. Tabii ki yeni muhtesem grafikleri ve g&z alici gorselleri ile...

Bu da biz dijital pazarlamacilar icin buayuk bir firsat! Boylece oyunlari marka ya da

sirketimizi tanitmak amaci ile yeni bir mecra olarak kullanmaya baslayacagiz.

Unutmayin bu firsat ise sadece oyun ile sinirli degil; bir cok uygulama icin gecerli!

Uygulamalar da web siteleri gibi bir
mecra haline geldi; ancak

sitelerden farkli olarak daha interaktif
ve mobilde kullanimi ¢ok daha
kolay...

Artik Google ile birlikte uygulamalarin
endex ve siralama calismalari da
yaplildigindan; dijital pazarlamada
2017, uygulamalarin yil olacak.
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Sosyal Medya
Daha da Gucleniyor

Sosyal medya son yillarda oldukga hizli gelismeye ve buylimeye devam ediyor.
Artik dijital pazarlama da olgun bir mecra haline geldi. Sadece tek yénlu dedil, tuketici ile
karsilikll duygusal bad kurmaya olanak veren bir interaktif mecra.

Pek cok tuketici, herhangi bir sirket ya da marka ile ilgili arastirma yaparken sosyal
medyay! énemli bir bilgi kaynadi olarak gérayor!

Facebook ve Instagram’daki reklam alanlari
sayesinde markalarla hedef kitleyi tam 12'den
vurabiliyoruz.

Biliyor musunuz?
Instagram, diger online reklam
mecralarindan x2.8 kat daha
fazla reklam geri dénlsu
aliniyor! inaniimaz degil mi?
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Mobil Pazarlamaile Hedef 12

Tarkiye'de kullanicilarin akilli
telefonu kullanimi

‘aber okuma

Yapilan arastirmaya gdre Turkiye'de kullanicilar
gunde ortalama 71,7 kez cep telefonlarini
kontrol ederek, dinyada baska bir birincilige
daha imza atiyor.

Kisa video
izleme

Tum bu sebeplerden dolay! da biz digital
pazarlamacilar icin mobil, ideal bir mecra
olarak yerini kuvvetlendiriyor. Ancak gun
gectikce daha da fazla kullaniciya sahip olmasi
sebebiyle tuketici ile iletisimin zorlasmasina,
dogdru hedef kitle ile baglanma sorunlarinin
yasanmasina neden olmakta...

Ancak sorunun ¢6zimu ise hizla kisisellestirilen
uygulamalar...
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