ICERIK PAZARLAMA
TRENDLERI
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igerik Pazarlamasinda
Trendler

Markalarin

Sirketlerin %90, icerik pazarlama stratejileri orjinal icerik

gelistirme konusunda halen arayista. %10'v ise

arayisi

icerik pazarlamasindan haberdar degil. /
devam ediyor.
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Orijinal Igerik
Dunya'daki en kiymetli
sirketlerden biri sayllan Apple,
gecen sene igerik
pazarlamasinda kullanilacak orjinal
icerik Uretimi icin sadece
1 milyar dolar harcadi.Bu strateji

dogrultusunda Netflix'i satin aldig
konusuluyor
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Aymi sekilde Google'in da bir ¢ok firma ve
medya ajans: ile gérigmelerine halen devam
ediyor, amaglar en dogru igerigi ve stratejiyi Dogru icerik

stratejisi

belirlemek! The Content Marketing Institute’un
sundugu rapora gére B2B pazarlama yapaniarin
%830 icerik pazarlamasi Uzerine bir stratejiye
sahip. icerik pazarlamasi yapanlarin ise %70°i
her sene bir 8nceki seneden daha fazla igerik
olusturuyor. Fakat Hubspot'in araghrmasi, bu
stratejilerin sadece %%‘unun iyl birer strateji
oldugunu sdyliyor. lyi bir igerik stratejisinin Tutarh Orjinal
olmazsa olmaziar ise tutarl, orjinal ve baghlik
yaratici olmaktan gegiyor.
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Johnson & Johnson, babycenter.com igerigi ile anne

olmak isteyenlerden, anne adaylarina ve
yenidogan cocuk sahiplerine hitap ediyor.

Ik basta bir mikro site olarak kurulmus

Johnson & Johnson'in
icerik Uretimi igin
olusturdugu
babycentercom, tim
pazarlama ekibinin
giderlerini kargiliyor!
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olsa da su anda annelerin ve anne adaylarinin tOm
ihtiyaclarini temin edecekleri bir e-ticaret sitesi olarak
faaliyet gosteriyor. Hatta Johnson & Johnson’in )
pazarlama ekibi, kendi Urettikleri siteden elde ettikleri B
karla tUm giderlerini karsihyorlar.

Bu sebeple orjinal icerigin ¢ok boyutlu olarak

dusunulmesi, sadece ani degil uzun

soluklu olarak ele alinmasi bizce de olduk¢a kritik!

brothers



Bit¢ce Her Ge¢en Sene Arhiyor

Icerik pazarlamasina ayrilan bitceler her yil kademeli olarak artmakta. Bu
alana en ¢ok yatirim yapan Ulkeler ise Amerika ve Asya Pasifik Ulkeleri.

Bu bir yandan muhtesem bir haber olsa da bir yandan da kéti... Oldukga
buyiUk bir teknoloji sirketinin yoneticilerinin de dedidi gibi promosyon ve
icerik Uretimi icin 2016'ya gore butcelerini 2 kah artirmis olsalar da bu
yatinmlarin gogu ne yazik ki birbirinden farkl hareket eden projelere
aktariimis durumda. Bu projelerde de kullanilan mecralar genelde 6 ay
kadar suren video serilerinden ve geleneksel medya
kullaniminin disina pek ¢ikmiyor.

Bize gore ise icerik pazarlamasinda sahiplenilen konu hedef kitleyi 360
derece kapsamal! Surikleyici ve uzun soluklu olmali.. Pazarlama ve iletisim

yonetiminde her zaman konustugumuz gibi tek kursunluk olmamal. Hedef
kitle nezdinde de yarahlan icerik firma tarafindan her noktada

sahipleniimeye devam edilmeli!
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Promosyon ve
== lcerik Uretimi icin

yapilan harcamalar
2 katina c;lk'tl!./
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Fillerin Savasi

2017 yih basinda icerik ydnetimi konusunda ¢alismaya baslayan
bir sirketin gercek hikayesi:

Buyuk bir heyecan icinde igerik yonetimi ajansi ile ¢calismaya baslarlar. Orjinal
icerigi bulma konusunda aylarca ugrasiriar. Sirket sahipleri de bu konuya
olduk¢a odaklanmislardir. Hemen yeni bir ekip kurulmasina karar verilir!
Sonrasinda ise fillerin savasi baslar! Cinki mevcutta calisan pazarlama ekibi,
sosyal medyaci ve kurumsal icerik departmani bu yeni igerik pazarlamacilar ile
isbirligi icerisine giremezler. Sonunda da biyik bir heyecanla baslayan strateji
ne yazik ki rafa kalkar!

Tam da bu sebepledir ki icerik pazarlama
konusunda c¢alisacak her sirket, icerik ve onun etki alanlarini iyi hesaplamal,
her noktada givenebilecekleri ajanslar ile ¢alismalidir!




icerik
Pazarlamasi = 4 kat fazla
ROI

Sonu¢ Olarak...

Kraft Pazarlama Genel Midiri Julie Fleischer'a gére geleneksel
pazarlamaya oranla igerik pazarlamasinin ROI'si 4 kah daha fazla!

Tek ajansla ¢alishginiz igin tek brief ile tUm mecralarda yaratilan
icerigin yayilimi saglarsiniz. Bu sayede 3. partilere fazladan emek, zaman
ve para harcamazsiniz!




lyi bir is ortagina mi ihtiyaciniz var ?

Biz hep buradayiz!
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